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* Hyvilke handlinger skal i gang

« Aktiviteter og naeste skridt « Tag med hjem og inspirer

Malene Brandt Karsten Toksvig Niels Vest




Ny formand og direktor i Coop amba

Rasmus Willig
Formand Coop amba

Tidligere bestyrelsesmedlem

Annette Jorn

Direktor Coop amba




Forening og forretning i feellesskab

?Forretningen skal haenge
sammen, og priserne skal veere
konkurrencedygtige, det er
givet. Men Coop skal fortsat
tjene medlemmerne. For det
er stadig Coops saerkende
blandt alle de mange
dagligvarekoncerner. Og det
saerkende vil vi nhu scette helt
fremivinduet.”

Pernille Skipper & Thor Skov Jgrgensen,
Samvirke oktober 2025




Fortiden
Hvad kommer vi fra?



Valget af Medlemmernes Maerkesag - lokalt
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Medlemmernes
Maerkesag:
Resultat

Stemmetal

59.045

2,8% af medlemsbasen

- . Mere dansk og lokalt

Mindre skadelig

Mindre skadelig Mere dansk
kemi og lokalt

Grennere mad

Sammenligning

63.000

Danmarks nationalret (2014)

Medlemmernes Markesag (2025)
Levende dansk kulturarv (2025) BEstsisck;

Danmarks nationalfisk (2025) elcie/ele
Carlsbergs @lvalg (1997) Be¥iXelelo)
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Bedst proesterende kanaler

Understotter handling: B
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Evalueringer fra medliemsvalgte :

Ros - Kritik - Oplevelser - Holdninger - Forbedringsforslag
.
4 N\
 Evalvering1:
Forud for valget - 374 besvarelser
 Evaluering 2:
Efter valget - 201 besvarelser ~ -
* Flere evaluering 3>:
L Kommer lpbende i 2026 ) /\

Motivation for at arbejde med den valgte maerkesag stiger

betydeligt efter valgafslutningen: \J

| meget haj grad/i haj grad: fra 399 steg til 59 %




Eksempler pa feedback fra evalueringerne
som vi tager med videre

99
Det var aergerligt at materialerne kom sa

sent ud - Vi ville gerne have udstillet i
butikken allerede da valget dabnede.”

29
Det fungerede rigtig godt. Vi brugte plakater

og standeren med postkort og printede quizzer,
som var med i materialepakken.”

99
Forretningen skal tage medansvar, sa det ikke

blot bliver medlemsradenes/bestyrelsens sag”

CoOp



Evalueringerne fra mediemsvalgte:
hvad har vi leert?

. Behov for tydeligere retning

« Behov for klarere forventninger

 Behov for en feelles forstielse af opgaven

 Behov for feelles forteelling

N




Det tager vi med videre
fra kampagnen

Hvad virker
Klare budskaber med et tydeligt tema far flere til at
engagere sig og deltage.
Tydelige valg og konkrete tiltag gor det nemmere for
medlemmerne at maerke, at de har indflydelse.
Nar medlemmer og medlemsvalgte inddrages, skaber
det storre ejerskab og bedre gennemslagskraft.

Hvad justeres fremadrettet
Skarpere fokus pa fa temaer med klare initiativer.
Mere konkret og aktiv brug af meerkesagen.
En visuelt ensartet og sammenhaengende indsats med
en tydelig rod trad fortseettes.




Pause nr.1 -5 minutter

Skriv gerne sporgsmal i chatten




Nutiden

Hvad skal vi huske, og hvad betyder det
nu?



Hvor er vii dag?

» Foreningen version 2.0 - nye vedtaegter

= Maerkesagen er en "rod trad” for vores forening, strategi og
handlinger

» “Mere dansk og lokalt”
= 59.045 stemmer
Et tydeligt mandat, der forpligter




Rammen
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Medlemmerne
Lokal forankring
Medejerskab
Baeredygtighed
Ansvarlig
Klima
Sunde valg
Lokalsamfundet
Faellesskab
Trivsel
Hverdagsproblemer

Gore en forskel
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Hvorfor Medlemmernes Maerkesag

Vores strategiske pejlemaerker

Medlemmernes Maerkesag skal styrke oplevelsen af

Coop som ?h medlemsfjre_vet Vlrksomhed ved at E Vi skal understotte en sund forretning
gore medejerskab synligt i praksis og omsaette o=

medindflydelse til konkrete aktiviteter og
valghandlinger.

Vi skal engagere den brede medilemsskare
Malsaetning: ana
* Holdning: Medlemmerne skal kende deres ,
medindflydelse og opleve Coop som en X Viskal vaere en steerk samfundsstemme
medlemsdemokratisk virksomhed. \

« Handling: Flere medlemmer skal stemme.

N

Vi skal arbejde mere enkelt og fokuseret

D



MEDLEMMERNES MARKESAG KAMPAGNEN

Medlemmernes maerkesag skal veere til
stede i alle kaeder - bade fysisk og digitalt.

Valget af meerkesagen i 2025 kommer til
at pavirke, hvordan vii 2026 arbejder
med:

Politisk pavirkning
Oplysning og deling af viden
Synlighed i butikken

Lokale aktiviteter

Lobende inddragelse af
medlemmerne



Maerkesagen geaelder alle
- vanset ejerforhold

 Foreningen Coop amba
« Medlemsrad i Coop-ejede butikker

 Bestyrelser og uvdvalg i Brugsforeninger

Feelles ansvar
En styrket feelles indsats og fortaelling

Respekt for mediemsdemokratiet




Maerkesagen er en retning for hele feellesskabet

Uddrag fra Coop ambas vedtaegter

Formal 2.1
2.3 Foreningen skal til opnaelse af formalet gennem en medlemsdemokratisk organisation:
b) Fremme sine forbrugerpolitiske og ovrige maerkesager gennem lokalt, nationalt og internationalt samarbejde, undersogelse, oplysning,

civilsamfundsarbejde og pavirkning ar lovgivningsmagten.

6. Brugsforeninger 9. Lokale medlemsrad
6.3 En brugsforening ..respektere de internationale 9.2..at arbejde for Foreningens meaerkesager ....
andelsprincipper og Foreningens vedtagter. b) Understotte Coop-familiens prioriterede maerkesager




Hvorfor er en faelles indsats og retning sa vigtig

Gode grunde til en faelles retning

Genkendelighed for medlemmerne

Storre gennemslagskraft lokalt

Nemmere frivilligt arbejde

Bedre samspil mellem forening og forretning

Respekt for medlemsdemokratiet

Risici hvis vi ikke bakker op om en falles retning

Uklar fortaelling om Coop

Faldende engagement

Manglende understottelse af forretningen
Ulig belastning af frivillige

Mistet troveerdighed i medlemsdemokratiet

Lokael
handlinger er

en del af en
feelles retning




Hvad betyder det konkret for cdet lokale arbejde i
202672

* Maerkesagen er rammen og den rode trad

* Mere fzelles retning og handling
« Stadig lokalt ejerskab og tilpasning




Medlemsvalgtes rolle

Medlemsvalgte er noget unikt i dansk
detailhandel

| er afgorende for:
- Lokalt engagement

- Legitimitet af maerkesagen
- Omtale af Coop lokalt og nationalt
- Medlemsdemokratiet

. Coops stemme lokalt




Pause nr. 2 - 5 minutter

Skriv gerne sporgsmal i chatten




Fremtiden
Hvad sker der nu?



Medlemmernes Maerkesag 2026

En faelles retning

MEDLEMMERNES MARKESAG

Valgt af dig

 Medlemmernes maerkesag er en staerk, langsigtet indsats,
der skaber feelles retning

* Indsatsen blev igangsati 2025 og er aftalt at fortsaette for
at sikre substantiel medlemsindflydelse

* Vigar nuindien ny fase med fuldt fokus pa implementering

af den valgte meerkesag: Mere dansk og lokalt

Medlemmernes Maerkesag skal:
Synliggore medejerskabet gennem valghandlinger
Oge loyaliteten gennem dialog med medlemmerne

CoOp



Medlemmernes Maerkesag 2026

MEDLEMMERNES MARKESAG

Valghandling i 2026 Valgt 3f dlg

 Der gennemfores fortsat en valghandling i
2026

* Der veelges ikke en ny meerkesag i 2026

* Fokusistedet pa:
 Fordybelse i Mere dansk og lokalt

 En afstemning inden for denne
Mmaerkesag

Medlemmernes maerkesag er for alle keeder og for
alle medlemsvalgte




Medlemmernes Maerkesag 2026 -
faelles indsats af Coop Danmark &

Coo p a m ba MEDLEMMERNES MERKE:SAG
Valgt af dig

1. ’HERO”-leverandorer (udvalgte danske leverandegrer)
Manedens danske leverandor. Forteelling om produkter og
produktion, via artikler, video m.m. i bl.a. Samvirke (fysisk/digitalt),
tilbudsaviser, butik og digitale medier

2. Coop Danmark indsats med at finde flere danske leverandorer
til varesortiment

3. Valghandling i regi af mere dansk og lokalt (samarbejde
mellem Coop Danmark og Coop amba)

4. Medlemsinvolveringen (tidslinje - meerkesagsdage, fejring af
medlemmer sammen med Coop DK m.m. vises om lidt)

CoOp



Udvalgte leverandgrer, 2026 m
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Begrundelse

Vinder af Sol over Gudhjems Irmapris

Lang og god historie med Coop

Coop var i lang tid eneste detailkunde og dermed med til at vdvikle virksomheden
Brand ejet af Coop (K&A var foraeldre til nuvaerende ejer)

Lokalt bryghus hvor, Coop er en stor kunde
Thisted har lanceret ny el-serie til Coop, hvor grill-variant indgar som manedens gourmet

Leverer kun til Coop siden 1985
@kologiske danske tomater

Brands kun i Coop
Varer produceret lokalt til Coop

Lang historie med Coop og leverer kun til Coop
Samarbejde med Coop har gjort, at leveranderen har kunne investere langsigtet

Ny Irmavare i 2025 (danske rodfrugter)
Leverer kun til Coop

Lang og god historie med Coop

Lang historie med chokoladeproduktion i Aarhus (siden 1936), Coop er en stor kunde og
bliver starre



Hvad forventes der - og hvad far man til gengaeld?

Forventninger Stotte
Opbakning
Retning

Klare rammer
Materialer og inspiration

Sammenhaeng Sparring og stotte

Kommende materialer, handlinger og aktiviteter

« Aktivitetskatalog
« Tjeklister
* Inspiration

* Drejebgger

N )



Information pa coopforum.dk

Coop ‘orum

Velkommen i medlemsrad og bestyrelse

Som medlemsvalgt i Coop har du mange muligheder
for at gore en forskel i dit lokalomrade. Kom godt i gang
med at udvikle din butik og styrke det lokale
feellesskab.

@konomi & retningslinjer

Se, hvordan I kan fa pkonomisk stette til at udvikle
tiltag til gavn for jeres medlemmer, butik og
lokalsamfund, og fa hjeelp til forsikring og regnskab.

Bestyrelsesarbejde <

Lokale medlemsrad

Fa inspiration til arbejdet i medlemsradet og laes om
opgaver og retningslinjer for radets arbejde.

QuickCoop - Effektiv kommunikation
med butikkens medlemmer

Kommuniker med medlemmerne i Coop app'en via
funktioner i QuickCoop. Hent vejledning og
videoguides her.

Om foreningen ¥ (@)

gder og generalforsamlinger Vearktojer

Vi giver bestyrelsen veerktgjer, som understotter
indsatsen for at engagere Coops medlemmer, og
inspiration til, hvordan I udvikler jeres bestyrelse, butik
eller brugsforening.

Fa succes med at mobilisere og engagere jeres
medlemmer i butikken, narNaviterer til
medlemsmede og generalforsamlt

Behandling af persondata

Pa denne side vil I kunne finde informationer og gode
rad, om hvordan I kan handtere personoplysninger.

Medlemmernes Mzarkesag for
medlemsvalgte

stotte Medlemmernes Markesag

N
|

Mit Coopforum




Tidslinjen for Medlemmernes Maerkesag i 2026

Fokus er pa Medlemmernes Mzarkesag og
specielt ”Mere dansk og lokalt”

Vores handlinger skal veere praeget heraf

Hvad sker der i lobet af dret?

il il il i



Coop Madskole Go Cook
Genstart af smagekassen.

Milepeaele: Medlemsaktiviteter 2026

Jule-og Webinar for 1. udgave af Medlemsmaoader og Meerkesagsdag Maerkesagsdag Valghandling efterar
nytars- medlemsvalgte: MM aktivitetskatalog general- forar Uge 10: Efterar Aktiviteter planleegges
aktiviteter i2026 Idéer til lokale forsamlinger med Tilrettet Koncept under nar vi kender selve
‘dansk og 1. udgave af aktiviteter med fokus pa ‘dansk og madpyramide udarbejdelse valghandlingen.
lokalt’ aktivitetskatalog fokus pa medlems- lokalt’ 50 ar jubileeum

Status: involvering og MM  Status: Materialer Opmeerksomhed pa

Invitation udsendt er bestilling og medlemsfejring i

mere kommer - kaederneiuge 410g 42

online

MADPYRAMIDEN

Gronnere  Mindre skadelig ~ Mere dansk
mad kemi og lokalt

1INl - Jawwios

nude/syieln
Jaguwiandas/
1SNBNYy
139010

Jegqwisdag

Lobende lokale aktiviteter over aret



Maerkesagen pa
medlemsmeoader og
generalforsamlinger

MSMODE
ctemme lokalt

MEDLE

Brug din

* Folg de foreskrevne vedteegter

* Unik mulighed for at informere
medlemmerne lokalt

* Maerkesagen i fokus pa modet

* Dialog og ejerskab

« Plakater/stemmesedler/
adgangskort er landet/pa vej

 Der kommer lgbende
inspirationsmateriale pa
coopforum.dk
Bl.a. hvordan meerkesagen kan
inddrages pa modet



Mere dansk og lokalt pa medlemsmeoader og
generalforsamlinger

Workshop eller inddragencde proces

Samarbejde med lokale producenter

Udstilling af danske og lokale varer

Fagligt oplaeg om dansk og lokal produktion

Spil eller konkurrencer med teamet *Mere dansk og lokalt”

Smagsprover




?Handledag” bliver til ’Maerkesagscdag”

- 2 arlige meerkesagsdage: Forar og efterar

« Samlet indsats over hele Danmark i den samme periode

) . A -‘ANUB;ﬂ rJ__FEBRUIBg_j\r, |
National maerkesagsdag - forar \ = — J

Uge 10 - d. 7.-8. marts S WA -

= e

| \ |
Aktivitetsdag med madpyramiden i fokus \ | ==

S —

i 3 \ e m— & =——— )
National maerkesagsdag - efterar =

OKTOBER NOVEMBER DECEMBE

i\
e

Slut august/start september = =
Mere info folger

OBS
Coop Danmark afholder Medlemsfejring i uge 41-42 med fokus pa

"Mere dansk og lokalt”



National maerkesagsdag - forar 2026

Madpyramiden er opdateret efter de nye kostrad og
lanceres i en ny kunstudgave i anledning af 50-ars
jubileeet.

Den 7.-8. marts 2026 (vuge 10)

Faelles aktivitet i butikker over hele landet
100 kunstplakater pr. butik

Klar til uddeling til kunder og medlemmer som
dialogskaber

Ny kunstudgave af Madpyramiden

Kunstner: hemmeligt

En feelles indsats, der gor maerkesagen synlig lokalt -
samtidig nationalt

MADPYRAMIDE\. O




Aktivitetskatalog

Malrettet Maerkesagsdagen - forar

= Plakat udlevering

» Farveleeg madpyramiden

= Danske ravarer og varer i spotlight
» | okale producenter i butikken

» Quiz og konkurrencer

= Eksempler pa danske og lokale leverandorer

Ligger pa Coopforum.dk

(aktiviteter kan bruges hele aret)




National maerkesagsdag
forar 2026 - lokale aktiviteter

Udlevering af madpyramiden

* Klar til uddeling til kunder og medlemmer som
dialogskaber

Lokal aktivitet i butikken
“Tag jeres born med i butikken og tegn jer til en
Madpyramide-plakat”

 Born tegner deres egen Madpyramide
« Tegningen byttes til kunstplakaten
« Tegninger kan udstilles i butikken




Maerkesagsdag forar - Udstilling

Danske og lokale varer i spotlight

* Synligger danske og lokale varer i butikken
« Mulighed for skiftende fokus

 Gor det lettere at veelge dansk og lokalt

« Skab dialog med kunder og medlemmer

Eller besog af en producent




Quiz og konkurrence

”Mere dansk og lokalt” i konkurrence
 Letatgatil
 Skaber nysgerrighed

* Skaber dialog med kunder og
medlemmer

 Engagerer bade born og voksne

* Lecererigt
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Lokale aktiviteter hele aret

| kan fortsat udvikle egne lokale aktiviteter

Aktiviteter kan placeres, nar det passer lokalt

Brug inspiration fra coopforum.dk

Skab engagement ud over faste aktiviteter

“Det er i hverdagsaktiviteterne, mellem de store
feelles nedslag, at meerkesagen for alvor bliver en fast
del af den lokale butik.”



Ideer, inspiration og videndeling

 Brug ideerne
* Tilpas lokalt

* Del pa Coop Aktive




Medlemskab, medlemsfordele og den lokale
forteelling

* Mere bevidsthed
 Mere dialog

Som Coop Medlem far du en masse fordele
 Mere veerdi

* Ogetloyalitet
 Oget kurv

Optjen bonus Personlige tilbud Medlemstilbud Medlemspartnere Gratis Samvirke
Som medlem optjener du Som medlem far du Som medlem er der penge Som medlem kan du Som medlem kan du hver
bonus, nar du handler. Du personlige tilbud hver uge, at spare pa vores optjene bonus, nar du maned hente et gratis
kan betale med bonusseni pa det du keber mest. medlemstilbud. Scan appen handler hos Coops Samvirke-magasin.

Coops butikker nar som Tilbuddene skal aktiveres eller medlemskortet, sa far partnere. Der er alt fra Samvirke henvender sig til

helst. inden keb. dudin rabat. forsikringer til den nysgerrige forbruger.

mobilabonnementer.

wo



GKONOMIEN | DET LOKALE MEDLEMSRAD OKONOMIEN | DEN LOKALE BRUGSFORENING

Aktivitetsbelob og budget Aktivitetsbelob og budget
e Aktivitetsbelobet for hvert e Det anbefales at der afscette et arligt
medlemsrad. aktivitetsbelob til at understotte

o . medlemsaktiviteter lokalt
e Mellem 10.000 - 30.000 kr. arligt

Aktivitetsmidlerne er jeres mulighed for at gore
Medlemmernes Maerkesag levende lokalt.
Brug dem til aktiviteter og handlinger, der engagerer
mediemmerne.




Budskaber

Vores 4 vigtigste budskaber:

« Medlemmernes Maerkesag giver en feelles retning og ramme for det lokale
foreningsarbejde i 2026.

« Som medlemsvalgt er du med til at omsaette medlemmernes valg til konkret
handling lokalt.

 Meerkesagen gor det lettere at engagere flere medlemmer i faellesskabet omkring
Coop.

« Opbakning til meerkesagen skabes gennem synlige og malrettede lokale handlinger.



Naeste skridt

Hvad gor du i morgen:

1.  Medlemsmegder og generalforsamlinger - fa mere dansk og lokalt
med

2. Hent katalog pa coopforum.dk og del med hele bestyrelsen
/medlemsrad

3. Hold snart megde og planleeg jeres deltagelse i uge 10



Hvad gar du herfra med?

Skriv i chatten:

"Hvad er det vigtigste du tager med fra dette webinar?”

"Hvad savner jeg yderligere svar eller information om?”

Tak for i aften!
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