Nyt fra Coop Danmark

Materiale til medlemsmoder
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COOP FAMILIEN STAR STARKERE EFTER EN STOR FALLES INDSATS DE
SENESTE AR - DER ER SKET MANGE POSITIVE TING | LOBET AF 2025

B o Indeks

Omsaetningen stiger og vi
N 101 95 vinder markedsandele ABA*

Salgsavance forbedres ift.
(o)
+O’4 /o sidste ar

| overdaekning som gor det
billigere at veere butik i Coop

75 mio.

Stigende kundetilfredshed i
alle keeder

+++

... 0g mange andre ting der gar vores vej

3

*ABA = butikker som var dbne begge ar, dvs badde i 2024 og 2025 m



VI ER PA VEJ |
OFFENSIVEN
OG TROR PA
FREMTIDEN

Viimplementerer lobende
nye initiativer - som gor
cdet nemmere og billigere
at drive butik

365discount vinder frem pa
omsaetning, markedsandele
og indtjening

5% bonus pa alt frugt og
gront giver kant og veerdi
og er taget super godt imod

Vi accelererer investeringen i
egne varemaerker som driver
loyalitet, salg og indtjening

CoOp




VI HAR GENNEMF@RT FASE 1 0G STAR MARKANT STARKERE GAENDE
IND | FASE 2 MED KLAR AMBITION OM FORTSAT AT LOFTE OS

Coop Danmarks genrejsning

Udvikling

FASE 1: STABILISERING

* Nye ejere og klart fokus

* @konomisk genopretning med en god plan
og solide resultater

* Fokus pa drift, kvalitet og konsistens

* Selvtillid og energi tilbage i organisationen

Illustrativt

FASE 2: FELLES FREMTID

* Bedre kundeoplevelse i vores butikker

* Mere veerdi for kunderne - og balanceret for
Coop

* Effektiv drift og omkostningsstyring

* En steerkere feelles familie
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Coops nedgang Coops turn-around Coops transformation
Tid

CoOp



BRUGSEN I&R V MARK, MEST TILFREDSE KUNDER, OG HAR FOKUS
PA EN STARK : RV,

EEE|

DANMARKS MEST STARKINVOLVERING I - VINDER AF ARETS
TILFREDSE KUNDER LOKALOMRADET LOKALPRIS 2025

Neerveer, service og lokalt feellesskab. Alt det Vi deltager aktivt i det der binder byen Prisen blev tildelt for staerk lokalforankring
du kender, fra indre by til langt ude pa landet sammen, og skaber lokale aktiviteter og engagement i lokalsamfundet

VimgdesiBrugsen @ =




BRUGSEN KLARER SIG GODT I ET DISCOUNTPRE!ETH!!!!!. !I

VINDER MARKEDSANDELE OG INVESTERER I BUTIKSNETTET

BRUGSEN SKABER VAKSTIET DER FORETAGES INVESTE- OMSTILLING AF DAGLIBRUGSEN
DISCOUNTPRAGET MARKED RINGER | BUTIKSNETTET TIL BRUGSEN AFSLUTTES |1 2026

Neerveer, service og lokalt feellesskab. Alt det Nye butiksplaceringer eller investering i De resterende Dagli’'Brugsen butikker far et
du kender, fra indre by til langt ude pa landet modernisering og ny kel og frost opdateret konceptudtryki lgbet af 2026
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BRUGSEN HAR FOKUS PA AT VARE DET LOKALE SUPE.R:@ARKED, MED
STARKE RELEVANTE SORTIMENTER OG TILBUD |
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5% MEDLEMSBONUS PA = NYE 15% RABAT AKTIVITETER
FRISK FRUGT & GRONT I LOBET AF 2026

Gavner medlemmernes pengepung og gor En ekstra belgnning til vores mange gode
Pl det mere attraktivt at treeffe det sunde valg lokale kunder, som far en ekstra rabat

STARK DIGITAL TILBUDSAVIS
MED FOKUS PA MAD I SASON

Gode varer til gode priser, gor det nemt og
trygt at kebe ind teet pa, hvor du bor

Husk at indlagse

. Vimedes i Brugsen
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g FRUGT &* ‘ » Sendag d. 22. marts til og med
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pa 200 kr. Laes mere pa medlem.coop.dk




FORNYET FOKUS PA INNOVATIV PRdDUKTUDVIKLING INDENFOR EGNE
VAREMARKER, SOM SIKRER KVALITETSPRODUKTER TIL EN GOD PRIS
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STARK, AFSTEMT OG AMBITIOS PLAN
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