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Medlemmernes Markesag: Mere dansk og lokalt

Ca. 60.000 medlemmer gav deres stemme til kende, da der var valg til Medlemmernes Maerkesag i efteraret
2025. Det forpligter, sa det er vigtigt, at ‘Mere dansk og lokalt’ danner en ramme for Maerkesagsdagen i
foraret og aktiviteter i og omkring jeres butik. Det skal kunne opleves, maerkes og smages i butikkerne, at vi
holder vores lgfte om, at den valgte maerkesag fylder i det lokale foreningsarbejde.

Aktiviteter til Mzerkesagsdagen i uge 10

| dette haefte finder | aktivitetsforslag, der saetter fokus pa ‘Mere dansk og lokalt’, og som skal bruges pa
Maerkesagsdagen i uge 10. Forslagene er udvalgt blandt de mange input, der kom fra deltagere pa efterarets
kick-off-mgder.

Aktiviteterne er lige til at ga i gang med. Men brug endelig jeres lokale kendskab, sa | tilpasser og ggr det pa
den made, som passer til jer. Den konkrete planleegning og brug af butik, materialer, varer mm. bgr ske
koordineret/i samarbejde med uddeler/varehuschef.

Uanset hvilken aktivitet | afholder, sa taenk altid ind, hvordan | naturligt kan tale om foreningen,
medlemskab, medlemsfordele, fordelskonto, Coop app og Medlemmernes Maerkesag som en del af det,
som | tilbyder kunder og medlemmer.

Det er ogsa vigtigt, at der er maerkesagsaktiviteter i bade Coop-ejede butikker og i brugsforeninger, sa det
samlede billede af Coop bliver endnu steerkere og har en tydelig retning — uanset ejerform.

@konomi

Alle Coop-ejede butikker har et aktivitetsbelgb. Det er oplagt at benytte en del af dette til aktiviteter, som
disse. Laes evt. mere her:
https://coopforum.dk/bestyrelsesarbejde/okonomi-retningslinjer/aktivitetsbeloeb-for-medlemsraad/

Del jeres aktiviteter til inspiration for andre
Som altid lyder en opfordring til at dele jeres erfaringer og idéer i Facebook-gruppen Coop Aktive med tekst
og billeder, sa der altid er ny og speendende inspiration at hente pa tvaers af landet.

Spgrgsmal
| er velkomne til at ringe eller skrive til os i Foreningssekretariatet

Niels Vest Karsten Toksvig Malene Brandt
niels.vest@coop.dk karsten.toksvig@coop.dk malene.brandt@coop.dk
TIf. 27 64 74 19 TIf. 24 95 91 59 TIf. 26 23 18 49
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Aktivitet: Maerkesagsdag i uge 10 (7. eller 8. marts 2026)

Formal

Ambitionen er at skabe maksimal synlighed om vores maerkesag og derfor afholdes en felles maerkesagsdag
i uge 10 (d. 7. eller 8. marts 2026). Det er habet, at alle landets bestyrelser og medlemsrad og butikker vil
deltage, sa medlemmerne virkelig kan maerke, at deres stemme er med til at szette en retning i Coop.

Pa Markesagsdagen i foraret fejrer vi bade 50-ars jubilaeet for madpyramiden og saetter fokus pa danske og
lokale varer.

Madpyramiden i en opdateret udgave

Op til uge 10 udgives en ny opdateret kunstnerisk
udgave af madpyramiden. Den skal bade bruges i en
kampagne malrettet skoler
(madkundskabsundervisningen) og til

maerkesagsdagen. J_OO madpyram,.de

Alle butikker (Brugsen, SuperBrugsen og Kvickly) vil i p’a kater pr b t'lk
starten af uge 10 modtage en pakke med 100 stk. af - DU

den nye kunstplakat af madpyramiden samt 100 stk.
folieposer, som plakaterne kan pakkes i (enkeltvis).
Det kan enten ggres pa forhand, eller modtageren kan
selv ggre det. Men posen er vigtigt for at beskytte
plakaten.

”Ta’ jeres bgrn med i butikken og tegn jer til en ny flot kunstudgave af Madpyramiden.”
Ideen er at forzeldre tager deres bgrn med i butikken, hvor | - alt efter hvor der er plads — har et par borde,
farveblyanter og papir samt den nye kunstudgave af madpyramiden.

Sa kan bgrnene sidde og tegne deres egne udgaver. Nar tegningen er feerdig, sa veksles den til den flotte
Madpyramideplakat. Bgrnenes tegninger kan sa haenges op i butikken i en aftalt tidsperiode.

Imens kan foraeldre, kunder og medlemmer ga pa opdagelsen i jeres udstilling af danske og lokale varer (se
naeste side). Det er en oplagt anledning til en samtale om medlemskab, markesagen, medlemsfordele mm.

Hurtig tjekliste

1. Aftal hvilken dato (d. 7. eller 8. marts) for jeres maerkesagsdag
Aftal med uddeler/VHC hvilken dato, der passer bedst og hvor i butikken | kan have aktiviteten.
2. Fa overblik over materialer

Aftal hvem der star for materialerne: Papir, farveblyanter, borde/stole, evt. quiz’er, bord til
uddeling af plakater mm. Fordel ogsa opgaverne med udstillingen eller besgg af en lokal
producent.

Lav opslag pa Coop app og Facebook

Husk, at fortaelle kunder og medlemmer, hvor og hvornar de kan mgde jer i butikken. Der er en
QuickCoop-skabelon klar senest i uge 7.
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Aktivitet: Danske ravarer og varer i spotlight

Formal

Formalet med aktiviteten er at saette fokus pa de danske ravarer og danske varer, som allerede fgres i
butikken, og ggre det lettere for kunder og medlemmer at treeffe bevidste valg. Samtidig er aktiviteten en
anledning til at tale om forskellen pa ravarer og forarbejdede produkter. Her er det dog vigtigt at holde
tungen lige i munden.

Der skelnes mellem:
- Danske ravarer, som ikke er forarbejdede og er 100 procent danske i
bade produktion og behandling, fx kartofler, gulergdder og abler.
- Danske varer, som er produceret og forarbejdet i Danmark, men hvor
ingredienslisten kan indeholde ravarer fra bade Danmark og
udlandet.

Begge dele kan indga i udstillingen, men det er vigtigt, at | pa forhand
beslutter, hvilke varer der vises, og hvilken kategori de tilhgrer. Tydelige valg
og klar kommunikation styrker troveerdigheden over for kunder og
medlemmer.

Udstilling med danske og lokale varer

Udstillingen kan opbygges som et podie, en kurv eller et “dansk hjgrne” med et varieret udvalg af danske
ravarer og varer. Supplér gerne med korte forklaringer eller enkle markeringer, som hjalper kunderne med
at forsta forskellen pa f.eks. ravarer og forarbejdede produkter.

For at holde udstillingen levende kan | skifte fokus over tid, fx ugentligt eller manedligt. Det kan vaere
temaer som “Mejeri-mdned”, “Rodfrugt-mdneden” eller “Danske aebler i fokus”. Temaskift ggr det muligt at
genbruge udstillingen og skabe ny opmaerksomhed.

Udstillingen kan sta alene i butikken over flere dage eller kombineres med, at medlemsvalgte er til stede og
gar i dialog med kunder og medlemmer.

Aktiviteten kan tilpasses bade store og sma butikker og tager udgangspunkt i de varer og historier, der
allerede findes pa hylderne. Nar danske ravarer og varer sattes i spotlight pa en tydelig og serlig made,
bliver de lettere at forsta og lettere at vaelge.
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Aktivitet: Lokale producenter i butikken

Formal

Denne aktivitet har til formal at synligggre de lokale producenter, som allerede er repraesenteret i jeres
butik, og styrke forbindelsen mellem butik, medlemmer og lokalomrade. Mange butikker fgrer bade helars-
og saesonvarer med lokal forankring, men det er ikke altid tydeligt for kunderne, hvilke varer der faktisk er
lokale, og hvem der star bag dem.

Start med at kortlaegge de lokale varer, | fgrer i butikken. Det kan ggres i samarbejde med uddeler eller
varehuschef. Det kan vaere produkter fra producenter i neeromradet, varer som kun szelges lokalt, eller
nationale varer, der produceres i Danmark, men har en tydelig lokal oprindelse.

Lokale varer kan bade vaere rene ravarer, som er 100 procent danske, og lokalt producerede varer, hvor
ingredienserne kan stamme fra bade Danmark og andre lande.

Udstilling
Nar | har et udvalg pa plads, opbygges en samlet udstilling under en tydelig overskrift, fx “Lokalt
producerede varer”. Udstillingen kan evt. suppleres med korte beskrivelser af producenterne, portreetter,
billeder eller sma fortzellinger, som giver kunderne indsigt i produkternes oprindelse og skaber nzaerhed til
det lokale.

Udstillingen kan sta alene i butikken over flere Hurtig tjekliste

dage eller indga i forbindelse med, at lokale
medlemsvalgte er til stede og gar i dialog med
kunder og medlemmer.

Kortlaeg de lokale varer
Gennemga butikkens sortiment sammen med
uddeler/varehuschef og identificér lokale

Mgd en lokal producent ravarer og lokalt producerede varer.
Som en ekstra mulighed kan | invitere lokale . Hvad “lokalt” betyder hos jer
producenter ind i butikken pa udvalgte dage, Vaelg bevidst, hvilke varer der vises som lokale
hvor de kan fortzelle om deres produkter, give ravarer, og hvilke der er lokalt producerede
smagsprgver og svare pa spgrgsmal. varer. Tydelighed skaber trovaerdighed.

. Valg placering og format
Aktiviteten kan tilpasses bade store og sma Beslut om udstillingen skal veere et bord, et
butikker og tager udgangspunkt i de varer og podie, en kurv eller et fast “lokalt hjgrne” i
lokale historier, der allerede findes pa butikken.
hylderne. Pa den made bliver lokale . Gor udstillingen let at forsta
produkter ikke bare noget, man kgber, men Brug en klar overskrift og supplér evt. med korte
noget, man forstar og genkender som en del tekster, billeder eller producentportraetter.
af lokalomradet. . Skab dialog

Aftal tidspunkter, hvor medlemsvalgte er til
stede og taler med kunder og medlemmer om
varerne.

Overvej samarbejde

Inviter lokale producenter ind pa udvalgte dage,
fx med smagsprgver eller fortzellinger om deres
produkter.

Hold det enkelt

Tag udgangspunkt i det, butikken allerede har pa
hylderne og tilpas omfanget til jeres ressourcer.
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Quizzer og konkurrencer: En legende indgang til “Mere dansk og lokalt”

Quizzer og sma konkurrencer er en enkel og effektiv made at engagere bade bgrn og voksne i temaet “Mere
dansk og lokalt”. De kreever ofte mindre forberedelse, men skaber nysgerrighed, dialog og ophold i
butikken, og giver kunder og medlemmer mulighed for at lzere nyt.

Tip en 7’er — for voksne

En mulighed er “Tip en 7’er”, hvor deltagerne svarer pa syv spgrgsmal med udgangspunkt i mere dansk og
lokalt. Spgrgsmalene kan variere i sveerhedsgrad, sa bade bgrn og voksne kan veere med, og quizzen kan
bruges som samtalestarter mellem medlemsvalgte og deltagere.

Find 16 varer i butikken

For bgrn har vi lavet en opgave, hvor de skal finde de danske varer pa et ark med 16 forskellige varer.
Opgaven kan Igses i butikken f.eks. ved at kigge pa hylderne og giver bgrnene en aktiv rolle, samtidig med at
foraeldrene naturligt inddrages.

Gzt hvor mange...

En populzer konkurrence er “Gaet hvor mange danske aebler der er i glasset eller skdlen”. Den kraever
minimal opsaetning, er let at forsta og inviterer til snak og grin, ogsa blandt dem, der ellers ikke havde
planlagt at deltage.

Til alle quizzer og konkurrencer kan der udvaelges en lille praemie. Preemierne bgr sa vidt muligt tage
udgangspunkt i danske varer eller ravarer, sa temaet fastholdes hele vejen rundt. Det kan veere sm3, enkle
preemier, hvor oplevelsen er vigtigere end vaerdien.

Find alle materialer i printklare versioner her:
https://coopforum.dk/bestyrelsesarbejde/medlemmernes-maerkesag-for-medlemsvalgte/

Eksempler pa danske og lokale leverandgrer (til fx udstilling af varer)

Glean {(_f)l( >cll’l  Vinder af Sol over Gudhjems Irmapris

Thise I Il l__.“i(‘_ ~ Lang og ged historie med Coop

Coop varilang tid eneste detailkunde og dermed med til at vdvikle virksomheden

Katrine & Alfred
atrine re Brand ejet af Coop (K&A var foraeldre til nuveerende ejer)

. Thisted Lokalt bryghus hvor, Coop er en stor kunde
Thisted Bryghus BRYGHUS Thisted har lanceret ny el-serie til Coop, hvor grill-variant indgar som manedens gourmet

1902

[

Leverer kun til Coop siden 1985
MARK#haven @kologiske danske tomater

Bornholmergris/ % Brands kun i Coop
Frijsenborg Varer produceret lokalt til Coop

Markhaven

Lang historie med Coop og leverer kun til Coop

Fejo f t !
€jeirug R Samarbejde med Coop har gjort, at leverand@ren har kunne investere langsigtet
. Ny Irmavare | 2025 (danske rodfrugter)
Brogaard dig
9 (ﬁ ?(‘y”” 4 Leverer kun til Coop
Thise ost r” 1 i.‘i(‘ Lang og god historie med Coop
Eliza chokolade | | |/A Lang historie med chokoladeproduktion i Aarhus (siden 1936), Coop er en stor kunde og

bliver starre

Version 1.0 —Januar 2026


https://coopforum.dk/bestyrelsesarbejde/medlemmernes-maerkesag-for-medlemsvalgte/

